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Highlight 2024

e Pada tahun 2024, entitas anak PT Sinergi Multi Distrindo (SMD) memasarkan serta
mendistribusikan penambahan produk brand lokal, yaitu BUMIL.

e Kinerja penjualan produk brand Pigeon Teens dan Mattel pada tahun 2024 meningkat
signifikan masing-masing sebesar 14,61% dan 264,90% dibandingkan tahun sebelumnya.

e Rencana Perusahaan dalam mengutilisasi aset Perusahaan (Gudang Cakung) agar menjadi
lebih optimal maka pada awal tahun 2024, aset Gudang Cakung yang sudah selesai
direnovasi bangunannya menjadi beberapa gudang tersebut, telah berhasil Perusahaan
sewakan kepada beberapa perusahaan pihak ketiga selama periode Januari — Desember
2024. Gudang-gudang tersebut disewakan per pintu dengan harga fixed rate yang
didasarkan pada luasnya per meter persegi, guna memenuhi kebutuhan dari perusahaan
logistik besar, UMKM, dan sektor e-commerce di sekitar Jakarta. Hal ini menambah sumber
pandapatan lainnya bagi Perusahaan di tahun 2024 dan di masa mendatang.
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Profile Perusahaan

Tanggal Pendirian 11 Januari 1990

. Perdagangan umum atas barang-barang konsumsi
Blda ng Usa ha perlengkapan bayi dan produk perawatan kesehatan
serta kosmetik

Modern & traditional channel, Online/E-Commerce
Flagship store & special channel

Chanel Penjualan

Kepemlllkan Sa ham e PTBuana Graha Utama- 4596% e Treasury Stock — 135%
(per 31 Desember 2024) e Sukarto Bujung - 11,27% e Publik (Masyarakat) — 41,42%



Milestone

Pembukaan cabang usaha PT Sinergi Multi Entitas anak PT Sinergi Multi Distrindo (SMD)
PT Multielok Cosmetic Distrindo di Bandung memasarkan serta mendistribusikan beberapa
memperoleh IS0 9001:2000 penambahan produk brand lokal dari principal lain,
dan Sertifikasi Cara Pembuatan Melakukan direct distribution Mendistribusikan produk perawatan tubuh antara lain:
Perusahaan berdiri Kosmetika yvang Baik (CPKB) untuk area Jakarta, Surabaya FEIRA, serta produk mainan anak HOT UCAFE, GRANOWA, ASIA PANDA, CYPRIZ dan
pada tanggal 11 Januari dari BPOM dan Bogor WHEELS, BARBIE dan THOMAS & FRIEND MAKUKU

1990 2004 2014 2018 2022

Perusahaan telah menyewakan aset gudang
cakung ke beberapa perusahaan pihak ketiga

PT Pigeon Indonesia dan PT Sinergi Multi Distrindo
Mendapat lisensi dari Pigeon PT Multielok Cosmetics memperoleh Merambah penjualan online, serta memasarkan dan Entitas anak PT Sinergi Multi Distrindo (SMD)
Corporation Jepang, dan mulai sertifikasi 150 9001:2008 mendirikan kantor dan gudang baru mendistribusikan beberapa memasarkan dan mendistribusikan produk
memproduksi botol susu plastik (Quality Management System) di Surabaya brand dari principal baru dari brand lokal BUMIL

1996 2009 2016 2020 2024

u-nﬁtt-isnal-t CLTTTETTTTY sndtatisndl 'ilidtitilutitiiiibi EEREEREES tisntt‘tinatitn;t‘tﬂtatis-tia (TIT TR Y -siatdtitntiotatdtiudtiatal-tt. T dttst&ﬁdtDﬁdtitiaﬁduaﬁdtitnaﬁd FEEREREEEE

1995 2005 2015 2019 2023

PT Pigeon Indonesia Melakukan Penawaran Umum Mendirikan anak perusahaan Mengalihkan bisnis distribusi Entitas anak Sinergi Multi Distrindo (SMD)
berdiri pada 1 Mei dan mulai Saham Perdana (Initial Public dengan nama PT Citra Makmur (spin off) secara nasional dari memasarkan dan mendistribusikan
memproduksi dot silikon Offering - IPO). Seluruh saham Ritailindo, dengan membawa merek PT Multi Indocitra Tbk kepada produk dari brand lokal
tercatat di Bursa Efek Indonesia BABY WORLD FT Sinergi Multi Distrindo WONGLOKAT dan POIPOI
pada tanggal 21 Desember
Pembukaan gudang baru di Kawasan PT Multielok Cosmetics
Industri Modern, Cikande meresmikan pembukaan

kantor dan pabrik baru

2003 2011 2017 2021

Pigeon memperaleh Meresmikan Mendirikan anak perusahaan, Mendirikan anak perusahaan
150 9001:2000 (Upgrade), yang showroom Pigeon PT Digital Niaga Indonesia dan PT Multitrans Nusantara Logistik
merupakan standar sistem manaje- di Jakarta PT Sinergi Multi Distrindo yang bergerak di bidang jasa
men mutu pengurusan transportasi
PT Multielok Cosmetics menjual
3.000 sahamnya di PT Pigeon PT Sinergi Multi Distrindo mulai
Indonesia, ke Pigeon Singapore memasarkan produk MUSTIKA
Pte. Ltd. RATU, TOPI KOKI, BIGROOT dan

PURBASARI



Struktur Grup Perusahaan
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Fasilitas Produksi

PT Multielok Cosmetic

Entitas anak memproduksi toiletries
dan skincare yang didukung
dengan fasilitas produksi modern
dan sertifikasi ISO 9001:2000, ISO
9001:2028, dan sertifikasi CPKB
(Cara Pembuatan Kosmetika yang
Baik)




Jaringan Retail Online
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DIGITAL NIAGA INDONESIA

Let’s make it easy

PT Digital Niaga Indonesia,

entitas anak, Brand Enabler

(Pigeon Baby, YouVit, Dahlia, Hypens, Heinz Baby,
PoiPoi dan Lansinoh), Online retail (dengan merek
Babypapaya, TukuSek, Oydis Beauty) dan digital
marketing agency.

Brand Enabler Retail Online
pigeon "}'i:;;;; \E!Jouvib @ Tuk¢Sek.  OYDIS Babypopoyo
«<==> PpOIPOI




Distribusi

SMD

Sinergi Multi Distrindo

PT Sinergi Multi Distrindo,
entitas anak, distributor barang perlengkapan
bayl dan barang konsumsi lainnya dengan 2 Central Warehouse di

Cikande-Serang & Surabaya dan 5 Cabang di Jakarta, Surabaya,
Bandung, Tangerang, Makassatr.




Distribusi

Mom & Baby

pigeon I

= Bl G

Cosmetic, pigeon x .
Skincare & Tesh KallLa ?@U‘ﬂ/ W B pURBASARI
eens wihite

Personal Care

d & HIEL . i

AU 4

Healthcare

Household HORI I HOYAPLAST
Lighting



Cakupan Distribusi

lg*

103 Sub Distributor
5 Direct Distribution
2 Central Warehouse



Pencapaian Perusahaan

Best Brand Award dan Digital Popular Brand Award
Consumer’s Brand of Choice on 3 aspects:

1. Brand awareness 2. Brand Choice 3. Brand Reviews and Ratings

¥ BRAND } BRAND
 CHOICE | CHOICE

Kategori Botol Susu Kategori Dot Bayi



Pencapaian Perusahaan

Best Brand Award dan Digital Popular Brand Award
Reader’s Choice Award 2024 Reader’s Choice Award 2024
Mother & Beyond Mother & Beyond

Reader’s Choice Award 2024

Reader’s Choice Award 2024

Pigeon GoMini , Pigeon Breastmilk Storage Bags
in Recognition of 2™ winner in in Recognition of 3" winner in
Breast Pump Category Breast Milk Bag Category

Pregnant & Nursing Moms Category

Par:%oedarjo vita Angie

Divison Head MRA Media

Pregnant & Nursing Moms Category

_P_é!a_:"g?gdaﬂi Novica Angie

Divison Head MRA Media

it

 Edtorin
Mother &

el O O a W — 1y CU =

Breastpump Category 3rd winner in Breast Milk Bag Category



Pencapaian Perusahaan
| Best Brand Award dan_DgitaI Popular Brand

‘ Reader’s Choice Award

Reader’s Choice Award 2024 2024 Mother & Beyond
Pigeon Breastmilk Cooler Bag Pigeon Breastmilk Cooler Bag
in Recognition of 2" winner in as 2nd winner in Cooler Bag

Cooler Bag Category b Category

Pregnant & Nursing Moms Category

Parazita Soedarjo Novita Angie

Divison Head MRA Media Editor in Chief
Mother & Beyond




Pencapaian Perusahaan

Best Brand Award dan Digital Popular Brand Award
nfo Brand

---------

Top Creating Share Value
Award 2024

Lestari Batik Berbagi Baik
Bersama Pigeon

PTMULTI INDOCITRA TBK
Untuk Program CSV
“Lestari Batik Berbagi Baik Bersama Pigeon™

bl o

TR RAMARIO $.£. MM Ov GANCAR C PREMANANTO, COM. QCRO, CNLP.  SUSLOWATI NINGSIH




Pencapaian Perusahaan

Best Brand Award dan Digital Popular Brand Award
Category Non Botol Susu

{

M

Reader’s Choice Award 2024

Pigeon Baby Diaper Rash Cream

in Recognition of 3™ winner in
Diaper Rash Cream Category

Special Care Category

L o

Pigeon Liquid Cleanser Baby

in Recognition of 3" winner in
Baby & Toddler Liquid Cleanser Category

Special Care Category

b 2

et e v ¢ ot
b -

Srana oice Category: Mother & beyond Category . Mother & beyond Category .
Cotton Buds Diaper Rash Cream Liquid Cleanser
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Penjualan Bersih dan Laba Bruto

Penjualan Bersih
Net Sales

I 1.086.594 I

(117589 )
/
. 2,85%

- - -

2022 » 2023 ») 2024

Penjualan bersih perusahaan
pada akhir tahun 2024
meningkat 2,85% dibandingkan
dengan akhir tahun 2023.

Laba Bruto
Gross Profit

I'=
o /
' 4,74%
- -, -

2022 »ooo2023 B 2024

Laba bruto perusahaan pada
akhir tahun 2024

meningkat 4,74%
dibandingkan dengan akhir
tahun 2023.



Laba, Ekuitas dan Aset

Laba Usaha
Income from Operations

- T4.008

P

13,52%

O - O

2022 ¥» 2023 ¥ 2024

Laba usaha pada akhir
tahun 2024 meningkat
13,52% dibandingkan
dengan akhirtahun
2023,

Jumlah Aset
Total Assets

1.418.635
1.328.983 I

®_

- 6,75%
- - -

2022 ¥ 2023 B 2024

Jumlah aset perusahaan
pada akhir tahun 2024
meningkat 6,75%
dibandingkan dengan
akhirtahun 2023.

Laba Bersih
Net Income

Laba bersih pada akhir
tahun 2024 meningkat
22,57% dibandingkan
dengan akhir tahun 2023.

Jumlah Ekuitas
Total Equity

((so0674 | | 927625
[ 720015
. /

4,15%

- - O

2022 ¥ 2023 ¥ 2024

Jumlah ekuitas perusahaan
pada akhir tahun 2024
meningkat 4,15%
dibandingkan dengan akhir
tahun 2023.
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Activity

Pada September 2024, Pigeon SofTouch resmi

launching dan beredar di Indonesia.

SofTouch merupakan inovasi Pigeon berdasarkan riset
selama kurang lebih 70 tahun dengan menghadirkan:
Nipple dengan keunggulan latch on line, anticolic dan
kelembutan setara marshmallow, melengkapi Botol BPP
ramah lingkungan dengan bahan Biomass 20%

BESOK MALAM
20.30"LIVE

ws.

Jl PaJ

PENDAFTARAN ANGGOTA KPPS PILKADA 2024 TELAH DIBUKA 17-20 SEPTEMBER 2024
T T

NPV T

Perlengkapan Bayi yang Teruji Klinis, Dot Pigeon Nyaman Layaknya
| Menyusu Alami - iNews Pagi 18/09

1

o

SofTouch

Born from over 70
years of
breastfeeding research

#

Sof Touch
LebihBaik

9303 10¢ Laties mnd morery




Activity

Pada hari Batik Nasional 2 Oktober 2024, Pigeon meluncurkan Botol Susu
dengan desain Batik terbaru yaitu Motif Batik Gunungan dengan 2 variasi warna.

Pigeon Berbatik merupakan bentuk kepedulian

Pigeon terhadap lestari budaya bangsa pigeon pigeon
Motif ini terinspirasi dari Gunungan menandakan dimulainya perjalanan
pi geon S p:rtz‘njukan wayang. ? m; fgu‘m"r;:;::;t:::rbﬂm
; prigeon
New Launch
>0t 5 Batik untuk GenerASI Kita
SOngal:i(l:(hGErll?JTgaasns PP - #SofTouch LebihBaik
b ~ ‘ . "’42_3/
;' ‘F.'_:‘z ’ :
. A A ‘_b% *
e e ¥ ' ¥ ot
!’ '.*'y‘ " f".ﬁ
,;:f A (" A
e el c& O |




Activity

Sepanjang tahun 2024, Perusahaan telah menggelar berbagai program sebagai bentuk
perwujudan komitmen terhadap tanggung jawab sosial Perusahaan

o/ SUMBING GRATIS . M Month

27 Juli 2024 %CCCRSCM 2 t .
» o . AR, Cek Darah:Tekananm

€ Darah, Gula, Kolesterol,
F Y ’ Asam Urat

Unlimited Print-
© & Out Photobooth !
@CFD, GBK, Jakarta

B
pukul 06.00
A Collaboration with:

B~ y ERANIOFACIA H ¥ LETS SHARE
= . A ; LTMCAR
Terimakasih kepada 63 pasien s sagacisp paiitla Riiccn pigeon i
dan sponsor kami yang telsh mera n acara kali ini!

Cleft Craniofacial Center (CCC) RSCM-FKUI berkolaborasi bersama Let’s Share Health Care dan Pigeon
mengadakan Bakti Sosial Seminar Awam dan Pemeriksaan Gratis Sumbing dalam rangka
Cleft and Craniofacial Awareness Month 2024 pada hari Sabtu, 27 Juli 2024 di Poliklinik CCC, Gedung IPRJT Lantai 4,
Rumah Sakit Umum Pusat Nasional Dr Cipto Mangunkusumo.



Activity

CF) (House

Another way to enjoying ond drink o cup of the tea! Ditombah
logi, 0do produk Twine (Tea + Wine) from Kombuchat
New idoa for rekaxing ond self-care, Girtat

Di experience area ini, kita bisa menggunakon body serum, sambil
mendengarkan musik bernuansa hutan,air dan cherry blossom dan

menghirup aroma artisan tea yang menenangkan,

JOURNEYO#
IIIIIIIII

Pigeon Teens Luncurkan Body Serum
Terbaru, Ajak Remaja Indonesia Jaga
Kesehatan Kulit

......

IM SWAONLINE BUSINESS NEXTGEN YOUNGSTER INC

MARKETING

Pigeon Teens Luncurkan Serum Terbaru
untuk Remaja

Tien Redaksi

Body Serum Launching

As part of the body serum
product launch, Pigeon Teens
held a tea-themed workshop
and invited communities and
KOLs (Key Opinion Leaders).

EMMEDALY [

HOME TOPICS v VIDEO Quiz PODCAST BEAUTYPEDIA

Pigeon Teens Ajak Remaja Indonesia Peduli
Kesehatan Kulit Tubuh!

@ disanacil | ®
in




Activity

Female Daily X-Beauty Series

Pigeon Teens is participating in the full series of Female Daily X-Beauty 2024
events in several cities:
Surabaya, Bandung, Yogyakarta, Semarang, and Jakarta.




Activity

mmlwesit“

Micellar Series
Launching

We held a yoga event with a

community, themed "Beauty
Inside and Out," to launch our
micellar water and micellar oll



Activity

Tiktok Super Brand Day

On TikTok, Pigeon Teens participated in the Super Brand Day
campaign to launch the Micellar Series products and
successfully achieved a significant increase in sales

Q kipas angin &O = €& Q pigeon teens ® Seafch] g Top Users Videos >hop LIVE Phot
m Top User Videos Shop L Beauty Womenswear S - mi ”
Mo W)\ i =S — pmabey

Diskon 5., 70%’ ,.é,,j Discount up to 70% 1ravel Size sunme Dlsco"ntwtom Lb 4
—— PN, — N 2 B 2 A

(O rpa5432 2L 30KuponBaru Q) Rumah Zefany ; ;: ; s e - ’/]

Users 1‘
e @‘ :. ‘;. ﬂ [cos] pigeon  Pigeon_teens_id © e

(T D TRAVEL

Produk ot & Bayw & M1
forbany unn ong.vun Tompat . x SIZE COMPLETE BUNDL
CIUED @B FMIGA  00123.167

e 00w ':"._.
h a ’ m— C56 Korean High Waist S = s
@ 6 . B =gl 17 Angkat Makeup E

BT 3D

Lanjut cek ini, yuk

g £ J AN G- ‘g/' "
¥ ? "
g == wr- - AN ’i]
T — | ; o Discount up to 70%
Discount up to 70% Pranc Day |
Flash Sale Manakuk Mim FOCA T Shop N
ngku
@ g m ® (@D Bl = 1 | Pigeon teens every Swatches semua shade #p18.620

e day sunscreen spf 35 P. Jelly Tint Milk Tea Serie
.
Q Lavra s n G KT o

oucsmuporon s
Shop Now ‘L;\n *

-
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Activity

Bright Heroes Series
Launching

Pigeon Teens launched the
| #HeroesInsideYou campaign during the
T | Saatnya Kamuy " release of the Bright Heroes Series,

SPEAK UP! | raising awareness about bullying

among teenagers




Activity

Hydra Squad Series
Launching

At the end of 2024, Pigeon Teens

launched the Hydra Squad Series,

a special line for dry skin aimed at

educating about the importance

of skin hydration and maintaining
a healthy skin barrier



Activity

2025 MARKETING TREND

Most of the brand are highlighting
the usage of real ingredient and
exposed them in the product or on
the claim. The brand storytelling
also highlighting the story of the
origin of the ingredient, the history
of usage, and the proven benefits.

The past few years, brands have
done massive live-selling
through platform like
Tiktok/Shopee. Entering 2025,
brands start to explore
collaboration with affiliators to
expand their selling-channel
while also spreading brand
review and awareness.

pigeon

Teens

Urutan exfoliasi /
buat pemula t

Learning from competitor, they
can create a one tone message
and one gesture that iconic and
that activate brand recall,
satisfaction, and persuade
audienceto try



Activity

Guard Pigeon Teens
brand positioning as
skincare and makeup
products for
teenagers through all
marketing tools
Partner with 200 KOLs
with specific
objective (product
knowledge, virality, or
conversion)

Explore and improve
KOC & Affiliator as
marketing channel to
expand our market

pigeon

tT EJa

2025 OBJECTIVE

Shop detail (PDP
and prodesc)
optimization
Digital Ads (CPAS,
Tiktok Ads, and
Google Ads
Optimization)
Seasonal
promotion for
product focus,
regular flash sale
Join e-commerce
package
(Ramadan)

Support Pareto
activities

Store branding
(POSM)

Gift with
Purchase support

Beauty events
(X-Beauty,
Regional Event)
School to
School
Community &
Affiliate Event



pigeon

Activity Tt

STRENGTHENING BRAND POSITIONING

Every month, at least e Developseasonal e Initiate collab with
maintain 1teenage content about KOLs/brand/events
macro/mega KOL teenagers issue related to teens
then beOSt. (teenage corner) (langsung explore
Brief hlghllghted e Make our social cast AOC, winner
ti?nagers 5?':' afnd media like majalah gadis sampul, abang
skincare satety tor gadis/kawanku in none, anak artis, etc)
teens

the past days. e School events
Every guartal, or Pool of teenage Brand-brand with
dedicate time to trend. i 9 ¢ rand-brand wit
T T ret\ .,.lssue, the same consumer

activities, thoughts profiles

education



pigeon

Activity Teéiis

S

KOCs & AFFILIATOR

) == ot B e
AT loyissascarlet. @ B
T g B +Follow. E‘ Ve R

N
AWARENESS
\) Drive audience to transaction :
INTEREST 2 KOCs top kreator
- Grade : top kreator
) - Time : twindate, payday
) - SOW : live stream
- CPS:20%
-, Jc LN R ) ’ Drive audience to transaction :
@ icraiopimin 50-100 affiliator/month
3, Antonsih (shopee+tiktok)
B i sty - Time : monthly

- SOW : Live stream/video (6-
10 video/month)
- CPS : 14%-15%



Activity

£4eTYday Sunscneen - “\-“lp
Sunscreen ﬂ e oUDA (3
ja'No! VERYDAY
Remaja No.\1 m sunSCREEn

On o

Kandungan Antioksidan
Aloevera Extract

Bisabolol Jojoba Oil
;."3 dan Chamomile

9 Natural Ingredients

SHOP OPTIMIZATION

pigeon
(T Esial

» Ramadan
Better
Together

d TikTok

=
Micelisr O)

6 Shopee ::

*

RAMADAN
+ SALE -

7 APR - 5 MEI

sonnc10M MURAH COD
BERAM LEBAY' §GtiRPO




pigeon

Activity T

TRADE SUPPORT

pigeon
‘Teens

— Eye Level

PROMO
PAYDAY LIV

(Exclusive Pigeon Teens)
o

“ GIVEAWAY

-0
y 0
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Activity 2024 Activity Highlight

Kaila |
Am b aSSa d or Brangéwxégﬁ”gsfogador

Kaila meluncurkan program
community engagement yang
bertujuan untuk membangun b 5\/

< pREE PRODUCT
<= I R{;g 1o 1,5 Mio
£ winner

komunitas yang loyal dan dapat w
memperkuat branding Kaila St
secara organik melalui word-of-
mouth marketing dan user- +
generated content.




Activity

#KailActive

Desember 2024 Kaila memulai #KailActive,
kegiatan brand activation yang secara rutin
mengadakan/mensponsori kelas fitness,
wellness events, dan lifestyle communities
(yoga, running, tennis, etc.)Bertujuan untuk
memperkuat brand presence Kaila,
menjangkau audiens baru, dan
meningkatkan visibilitas melaluioffline
activation.

Yhere-et

© GRIPA STUDIO

2024 Activity Highlight

Gak cuma ada Yoga Class, tapi ada
Juga fun game berhadiah Brightening




2025 Objective

Memperkuat merek Kaila Beaute dengan
meningkatkan kepercayaan dan keterlibatan
konsumen.

Kaila's looking fou
Brand Ambassador

Mendorong pertumbuhan omnichannel dengan
fokus pada strategi digital

Memperluas jangkauan pasar dan keterlibatan komunitas
untuk membangun loyalitas pelanggan.

Mendukung penjualan dengan membuat
kampanye inovatif yang meningkatkan
visibilitas.




Terima Kasih
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